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说明、目录、图表目录

    食盐，又称餐桌盐，是对人类生存最重要的物质之一，也是烹饪中最常用的调味料。盐的

主要化学成份氯化钠（化学式NaCl）在食盐中含量为99%，部分地区所出品的食盐加入氯化

钾以降低氯化钠的含量以降低高血压发生率。同时世界大部分地区的食盐都通过添加碘来预

防碘缺乏病，添加了碘的食盐叫做碘盐。

2009-2013年中国食用盐（25010011）进出口数据统计表     年份   出口（千克、千美元）   进口

（千克、千美元）       数量   金额   数量   金额       2009年   221732562   13,363   3825731   2,500      

2010年   261082289   16,950   4019522   2,476       2011年   293464753   23,668   4995652   2,767       2012年

  292220382   23,399   3192407   2,178       2013年   366003598   29,687   8623624   3,176  

数据来源：中国海关

    博思数据发布的《2014-2019年中国食盐行业现状分析及行业前景调研分析报告》依据国家

统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，

结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内

企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投

资前景，制定正确竞争和投资规划建议决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

    博思数据是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行

业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，具体产品有行

业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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